PONTIFICIA
UNIVERSIDAD
CATOLICA

DE CHILE

PUBLICIDAD

FACULTAD DE COMUNICACIONES

comuhnicaciones.uc.cl



comunicaciones.uc.cl

Dla grama CurrICUIar Resolucion VRA N°039/2021

%J, Teoria de la
£ Narracion de Comunicacién Historia Mundial Tecnologias de  Desafios de la Test
1 © 2 No Ficcion Social Contemporanea la Comunicacion Comunicacion Actualidad IA
o
‘g Metodologia de Historia de la N
£ la Investigacion Comunicacion  Narracion de Test
2° % Social Lenguaje Visual Semiologia Social Ficcién Actualidad IB
o
D
£  Narracion Introduccion a Filosofia: Test
3° & Interactiva la Publicidad Estadistica Marketing ¢Para Qué? Actualidad IIA
o Taller
= Investigacion Electivo
g Comunicacion Aplicada a la Comportamiento Formacion Test
4° % Audiencias y Persuasion Publicidad del Consumidor Teologica Actualidad IIB
Curso del Area
i;j de Habilidades  Electivo
£ Taller Soluciones Curso del Area  Comunicativas ~ Formacion Test
5° ®  Publicitarias Marcas de la Estética Orales General Actualidad Il1A
2 Planificacion Consumo y Electivo
g Etica de las Narracion y Difusién Tendencias Formacion Test
6° #® Comunicaciones Publicitaria Publicitaria Sociales General Actualidad IlIB
£ Direccion y Taller de Comunicaciones Electivo
£ Derecho de la Conceptualizacion Comunicacion Integradas de Formacion
7° ® Comunicacion Visual Publicitaria  Digital Marketing General
% Taller de Teoria de las Electivo Electivo Electivo
E Realizacién Organizacionesy  Formacion Formacion Formacion Practica
8° % Publicitaria Comunicacioén General General General Profesional
LICENCIATURA EN COMUNICACION SOCIAL
% Economia Taller de
“g’ Politica de las Propuestas Optativo de Optativo de Optativo de
9° % Comunicaciones Integradas Profundizacion  Profundizacion Profundizacién

TiTULO PROFESIONAL

TIPOS DE CURSOS

MINIMOS
DISCIPLINARIOS

OPTATIVO DE

. MINIMOS DE
FORMACION GENERAL I I PROFUNDIZACION

TITULACION

Para egresar de tu carrera, deberas demostrar el desarrollo de habilidades comunicativas tanto en espafiol como en inglés. Asimismo, deberds aprobar un curso de Integridad Académica.
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Los y las publicistas UC
son profesionales que
disefian y desarrollan
estrategias y acciones
de comunicacion que
conectan a las empresas
e instituciones con

las personas cuyas
necesidades buscan
satisfacer. Son capaces de
comprender la dimension
cultural del consumo, los
aspectos empresariales
asociados a la actividad
publicitaria y la dinamica
de los procesos de
comunicacion en la
sociedad. Agregan valor a
organizaciones, marcas,
productos y servicios
mediante propuestas
conceptuales y de
contenido, desarrolladas
a través de distintos
lenguajes, soportes

y acciones, a partir

del conocimiento de

los consumidores, del
entorno y de los objetivos
corporativos de las
empresas e instituciones.

En la UC viviras grandes experiencias. Encontraras una comunidad inclusiva, sustentable
y saludable, abierta al dialogo tolerante y respetuoso. Contaras con apoyo académico
permanente y servicios de salud fisica y mental disponibles durante toda tu carrera.
Podras vivir la cultura, la ciencia, la politica, el deporte, la movilidad internacional y un

¢ Qué aprenderas en

esta carrera?

Al estudiar Publicidad

en la UC te formaras
como un profesional

culto, competente, critico
e innovador en tu area

de conocimiento. En

la practica, el énfasis
estara en el desarrollo de
conceptos y contenidos
creativos. Seras capaz

de disefar proyectos
integrales de comunicacioén
con fines publicitarios, que
constituyan un aporte para
sus clientes y los publicos.

Podras emprender
creativamente,
manifestando habilidad
para participar de
manera activa en equipos
multidisciplinarios, asi
como integrar en su trabajo
las nuevas tendencias

y las experiencias
internacionales en los
campos de la publicidad
y de los estudios del
consumidor.
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Publicidad en

Porque seras parte de una
carrera que pone énfasis
en el rigor profesional y
asume una perspectiva de
responsabilidad frente a las
audiencias y la sociedad.

Porque contaras con un
cuerpo de profesores
conformado por
académicos y profesionales
con experiencia practica en
empresas y diversos tipos
de agencias.

Porque te vincularas con
la sociedad a través de
cursos que adhieren al
programa Aprendizaje y
Servicio.

mundo de oportunidades de desarrollo académico y personal.

;En qué puedo

Publicista?

Al egresar de la carrera
estaras preparado para
trabajar en agencias de
publicidad, agencias
online, areas de marketing,
publicidad, comunicaciones
de empresas, instituciones
publicas, privadas y ONG'’s.

También podras
desempenarte en la
investigacion, creacion,
planificacion de

medios y gestion de
marcas y productos.
Ademas, desarrollar
emprendimientos propios
en las distintas areas de
la publicidad, asi como en
comunicacioéon corporativa
e institucional. Asimismo,
podréas desenvolverte en
el ambito de la docencia
e investigacion en
universidades, institutos y
centros de estudios.
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UNIVERSIDAD ACREDITADA

Maxima acreditacion en todas las areas

CARRERA CON CERTIFICACION
INTERNA DE CALIDAD ACADEMICA

Presencial; Santiago; Diurna.

INSTITUCION ADSCRITA A LA GRATUIDAD

Completa el Formulario Unico de Acreditacion
Socioeconémica en www.fuas.cl




Admision Centralizada 2025

REQUISITOS MINIMOS

20% 15% ‘ @ 25%

Competencia Historiay Competencia Notas Ensefianza Ranking
Matematica 1 Ciencias Sociales =Yl (o] ¢ Media

Vacantes ofrecidas 2025 / [P

Puntaje ultimo matriculado PAES 2024 / EVZ XL YT o)

Promedio PAES minimo de postulacion (C. Lectora 'y
C. Matematica 1) / 485 puntos

ViAS DE ADMISION

La UC cuenta con vias alternativas a la Admision
Centralizada. Conoce las distintas vias de Admision Directa
Equidad y Admisiéon Directa Especial en admision.uc.cl

FINANCIAMIENTO

Debido a que la UC cuenta con acreditacion institucional,
podras acceder a la Gratuidad y otros beneficios estatales e
internos para financiar tus estudios.

@006

admision.uc.cl


http://admision.uc.cl
https://www.facebook.com/admisionenlauc/
https://www.instagram.com/admisionuc/
http://tiktok.com/@admisionuc
https://www.youtube.com/AdmisionUC
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